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THE HISTORY
OF

BLOGGING

Blogs are now mainstream. Features they introduced to the web are now
integrated into pretty much every website that you visit. Here's how it all
started.

ROBOT WISDOM WEBLOG

Johi

OF BLOGGER WEBLOG TO WE BLO
iams launch e of Peter M
blogging

s the term b
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WORDPRESS IS BORN
Matt Mullenweg and Mike Little
release WordPress on May

27th.

WORD OF THE YEAR
Merriam-Webster’s word of the
year for the year 2004 is
“blog”.
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P01 ARRIVA IL 9 01TOBRE 2006
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10 ottobre 2006

gg n Google acquista You Tube, leader

video su Internet

Il gigante dei motori di ricerca Google ha concluso ieri I'accordo per acquistare il sito di video
You Tube per 1,65 miliardi di dollari, riuscendo cosi a mettere le mani su un sito dal successo
fenomenale, divenuto in breve tempo il maggiore nel suo settore. Si tratta della piu grossa
acquisizione mai fatta da Google, che paghera l'operazione con |'emissione di nuove azioni.
Attualmente la capitalizzazione del gruppo in Borsa & di 128 miliardi di dollari. You Tube,
lanciato a fine 2005, si & portato nel giro di qualche mese al quattordicesimo posto mondiale tra
I siti piu consultati, con 72 milioni di visitatori in agosto e 100 milioni di video guardati ogni
giorno. Numeri che hanno attirato I'attenzione di Yahoo, Time Warner, News Corp e Viacom,
tutti nei mesi scorsi interessati all'acquisizione, secondo la stampa specializzata. Google,
solitamente abituata a sviluppare in proprio, ha preferito acquistare per stimolare
immediatamente la sua branca Google Video, che attualmente non ricopriva che una piccola
parte del mercato dei video on line (I'11% contro il 46% di You Tube e il 21% di My Space).
Secondo l'istituto eMarketer gli introiti pubblicitari legati ai video promettono una moltiplicazione
per sei degli incassi da qui al 2010, fino a un tetto di 2,3 miliardi di dollari, pari al 10% della
pubblicita totale su internet. Il sito You Tube continuera a operare in maniera indipendente,
conservera il suo marchio e i suoi 67 dipendenti.

9 otT0BRE 20006

SOLE 24 ORE
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Con I'Operazione il gruppo punta a rafforzare il vantaggio su MySpace

Google compra YouTube per 1.3 miliardi

Il| motore di ricerca paga in azioni il controllo del sito leader nella
distribuzione di video online. Che manterra la sua indipendenza

NEW YORK (Stati Uniti) - Ormai & dato per
ufficiale: YouTube, sito leader nella distribuzione
di video online, & entrato a far parte della
galassia Google che I'ha rilevato per una cifra di
1,65 miliardi di dollari (1,30 miliardi di euro). I
consigli di amministrazione di entrambe le
societa hanno votato sulla proposta di
acquisizione, che prevede per YouTube il
pagamento in azioni.

(Afp)

LA CORSA SU MYSPACE - Per il motore di

ricerca numero uno al mondo fondato da Larry Page e Sergey Brin si tratta
della maggiore operazione di acquisizione mai conclusa in precedenza.
L'operazione permette a Google di rafforzare la sua posizione rispetto a
MySpace.com, sito controllato da News Corp, il colosso del magnate
australiano Rupert Murdoch. A luglio infatti i visitatori di You Tube sono
cresciuti a 30,5 milioni, contro i 9,3 milioni di Google Video e i 5,3 milioni del
servizio offerto da Yahoo!.
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Facebook senza rivali nel
mondo del social network

Facebook senza nemici. Stando ai dati di Alexa, il social
network di Mark Zuckerberg potrebbe ben presto dominare
il mondo intero. Ecco la situazione a giugno 2013
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4

facebook

Come di consueto, visto che questo & un periodo di
chiusura di trimestri e quindi periodo in cui si fanno un
po’ di conti, Shareaholic presenta i dati relativi ai
social referral del secondo trimestre del 2014.
Ebbene, Facebook é l'unico social network, tra quelli
monitorati, che cresce. E’ dunque leader incontrastato
come principale fonte di traffico
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Il nuovo logo di
rebranding di
Facebook Meta &
visualizzato su
smartpone davanti al
logo visualizzato di
Facebook, Messenger,
Intagram, Whatsapp,
Oculus in questa foto
illustrativa scattata il
28 ottobre 2021.

O\ Meta

WASHINGTON, 27 aprile (Reuters Breakingviews) - L'anno scorso
Facebook ha avuto un problema con TikTok. Quest'anno ne ha
diversi. L'app video di proprieta cinese sta mangiando il social
network di Mark Zuckerberg dall'interno, prima attirando i suoi
utenti e ora sfidando anche Facebook come fonte di notizie. Un
modo in cui si sta rivelando ¢ il rallentamento delle entrate e la

crescita degli utenti a malapena presente. Se Zuckerberg vuole

battere TikTok, dovra copiarlo rapidamente. RUDYBAND'ERA
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TikTok app piu scaricata da inizio 2022,
Twitter sedicesima

Nella top 5 anche Instagram, Facebook, WhatsApp e Telegram

Redazione ANSA
? ROMA

28 aprile 2022
14:03

NEWS

@ Suggerisci

CLICCAPER

Ucraina: Tik tok sospende live-streaming in Russia © ANSA/EPA INGRANDIRE
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POSSIAMO AVERE UNR SOLA CERTEZZA
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LINGUAGGI
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MEDIA CUNSUMPTION % WHO SAY THEY HAVE STARTED CONSUMING OR ARE

CONSUMING MORE OF THE FOLLOWING SINCE THE OUTBREAK

Broadcast TV

Video games 2 Physical press

Podcasts 8 Online
press

Music-streaming
Books/

Literature

Livestreams None of these

Online TV/streaming 4

RUDYBANDIERA
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MEDIA CONSUMPTION

MILLENNIALS

Broadcast TV

Physical press

Online videos

Podcasts

Books/Literature

Music-streaming

Livestreams \ None of these

Online TV/streaming

Millennials

RUDYBANDIERA
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G E N X GenZ (1) Millennials @ Gen X

Broadcast TV

Online videos

Podcasts

Books/Literature

None of these
"
S

Livestreams

Online TV/streaming

RUDYBANDIERA
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MEDIA CONSUMPTION

B O O M E R Gen Z (@ Millennials @ Gen X @ Boomers

Broadcast TV

Video games
Physical press

Online videos

Podcasts Online press

— Music-streaming
Books/
Literature

Online TV/streaming

RUDYBANDIERA
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% WHO SAY THEY HAVE STARTED CONSUMING OR ARE
MEDIA CONSUMPTION CONSUMING HORE OF THE FOLLOWING SINCE THE OUTBREAK G E N X Genz @ mitennivs @
Broadcast TV

Broadcast TV

Physical press
Physical press

Podeasts

BooksiLiterature
Books/
Uterature

Livestroams

. Online TVistreaming
Online TV/streaming

MEDIA CONSUMPTION MEDIA CONSUMPTION

M I L L E N N IA LS P — B OO M E R Gan @ Witerinis @ Gon X @ Socmars

Broadcast TV
Broadcast TV
Physical press
Video games
Physical press

Online videos

Padcasts. Online press

Music-streaming

Music-streaming Literature.

Uvestroams. None of these

= — t
e Livestreams: None of these

Online TV/streaming
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BISOGNI, ASPIRAZIONI E SENSO DI APPARTENENZA:

MOLTE LE DIFFERENZE TRA LE DIVERSE GENERAZIONI D'ITALIA

71 MILIONI
DI VITTIME NELLA
SECONDA GUERRA MONDIALE

GENERAZIONE GENERAZIONE

DELLA RICOSTRUZION DELL'IMPEGND E DELL'IDENTITA

(GENo) (BABY BOOMERS)

LA POPOLAZIONE
[TALIANA SUPERA|
55 MILIONI DI PERSONE

=

GENERAZIONE

DI TRANS| ZIONE

(GENX)

GENERAZIDNE
DEL MILLENNIO

(MILLENNIALS)

L'ECONOMIA VIVE

LA PEGGIORE CRISI
DAI TEMPI DELLA
GRANDE
DEPRESSIONE DEL ‘29

[;1?

GENERAZIDNE
DELLE RETI

(I-GENERATION)

u‘_;' _:.3& ‘@gt«f
i

9 MILIONI GLI ITALIANI
CHE NELL'EPOCA

DEL BOOM ECONOMICO
SI'SPOSTANO AL NORD

&5

Oomni

i
_

500 MILIONI

GLI IPHONE VENDUTI
INTUTTO IL MONDO

RUDYBANDIERA



SE 10 ANNI FA AVESSIMO CHIESTO AD UN
GIOVANE
«GOSA VUOI FARE DA GRANDE)
COS’AVREBBE DETTO0?

T A
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SE FAGESSIMO LA STESSA DOMANDA
0GGI, COSA RISPONDEREBBE?

|||||||||||||||||
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LUI E TYLER "NINJA" BLEVIS,
GIOGATORE DI FORTNITE U
TWITCH

|||||||||||||||||



PIU DI 16 MILIONI DI FOLLOWER

REGORD DI SPETTATORI IN DIRETTA: 628
MILA

900 MILA DOLLARI DI FATTURATO AL MESE

|||||||||||||||||



QUESTI SONO CLIENTI EH!
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LA DOMANDA ADESSO E: VI STO
CONSIGLIANDO DI MOLLARE TUTTO E
METTERVI NEL MERCATO DEI VIDEOGAMES

e LeERA
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IL 69% DEGLI STUDENTI FARA UN LAVORO CHE 0GGI NON ESISTE

T ERA



4 LEZIONI POST PANDEMIA

T ERA



NIENTE PUO ESSERE DATO PER SCONTATO E NON BASTA
MOLTIPLICARE OCCASIONI, MODALITA DI VIAGGIO E SOLUZIONI
TECNOLOGICHE PER GARANTIRE AL TURISMO SOLIDE PROSPETTIVE
DI CRESCITA

T ERA



IL TURISMO COSTITUISCE UN SISTEMA COMPLESSO E PERTANTO
FRAGILE, IN QUANTO DIPENDENTE DA MOLTEPLICI FATTORI QUALI IL
BENESSERE UMANO E DELL AMBIENTE, LR FIDUCIA RECIPROCA, LA
SOLIDARIETA INTERNAZIONALE, LA SICUREZZA, LA PACE, LA SALUTE

T ERA



MENTRE DA PIU PARTI SI PARLAVA DI UNA CRISI DELLA
GLOBALIZZAZIONE, LA GLOBALIZZAZIONE E 0GGI ESPLOSA IN TUTTA
LA SUA FORZA. QUELLO CHE E SUCCESSO NELLA CITTA DI WUHAN E
ENTRATO CON PREPOTENZA NELLE NOSTRE VITE.

L' “EFFETTO FARFALLA" E STATO SPERIMENTATO E COMPRESO IN
TUTTO IL GLOBO

T ERA



LA FRAGILITA UMANA E AMBIENTALE E LA NECESSITA DI GARANTIRE
UN FUTURO DIGNITOSO ALLE NUOVE GENERAZIONI SONO TEMI
CHIAVE: IL DIBATTITO SUL RUOLO CHE LE NUOVE TECNOLOGIE

POTRANNO E DOVRANNO SVOLGERE ALLINTERNO DEL TURISMO
DOVRA RIPARTIRE PROPRIO DA QUI

T ERA



GOME FAR FRONTE A TUTTO QUESTO?

GONSAPEVOLEZZA, BRANDING E COMUNICAZIONE

T ERA
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IL BRAND E UN INSIEME DI PERCEZIONI NELLA
MENTE DEI CONSUMATORI

COLIN BATES

e LeERA



TEST DI BRANDING

QOUALE PERCEZIONE AVETE NEI CONFRONTI DEI
PROSSIMI BRAND? COSA PROVATED

T ERA
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DA DOVE PARTIAMO NEL
GCOSTRUIRE?

T ERA



LA GENTE CON COMPRA QUELLO CHE FATE; COMPRA IL
MOTIVO PER GUI LO FATE

IL CERCHIO D’ORO DI SIMON SINEK

T ERA



LA COMUNICAZIONE DI SCOPO

GIISA TUTTI COMUNICHIAMO COSA FACCIAMO
m LA MAGGIOR PARTE COMUNICA COME LO FA

T ERA



by
Simon SneK
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OGNI TERRITORIO NON GODE SOLTANTO DI UNA IDENTITA LEGATA
ALLE PROPRIE CARATTERISTICHE MORFOLOGICHE -PLACE
PERSONALITY- MA ANCHE DI UNA IDENTITA CONNESSA ALL IDEA
CHE DI QUEL POSTO HANNO 1 VISITATORI -PLACE IMAGE-

T ERA



UTILIZZANDO LE INFORMAZIONI RICAVABILI DALLA RETE
[CRAWLING) SI POTRANNO SPONSORIZZARE LE DESTINAZIONI NON
PUNTANDO ESCLUSIVAMENTE SULLA VALORIZZAZIONE DELLE
CARATTERISTICHE GEOGRAFIGHE, FISICHE E IDROGEOLOGICHE

T ERA



L0 STUDIO DELLA DOMANDA E DEI PRINCIPALI TREND TURISTICI
RAPPRESENTA IL PUNTO DI PARTENZA PER PERFEZIONARE
L'OFFERTA, IN LINER CON | DESIDERI DEI VISITATORI

T ERA



A RISULTARE MAGGIORMENTE ATTRATTIVE SARANNO LE
DESTINAZIONI CHE AURANNO LA CAPACITA DI PUNTARE SULLE
DIVERSE PLAGE IMAGES AD ESSE ASSOCIATE, DIFFERENZIANDOSI
DA AREE CON CARATTERISTICHE TERRITORIALI SIMILI

T ERA



IN LINER CON QUESTI ASSUNTI VANNO IDENTIFICATI ED
ENFATIZZATI 1 POSSIBILI TURISMI DI NICGHIA PRATICABILI SUL
TERRITORIO

T ERA



PRINCGIPALE FATTORE DI
BRANDING

T ERA



14 CARDINI DELLA FIDUCIA

1- COMPETENZA
2- AFFIDABILITA

3- BENFVOLENZA
4- INTEGRITA

T ERA



LE PERSONE 51 FIDANO DELLE
ALTRE PERSONE

T ERA



INFLUENGER E GONTENUTI
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COS'E UN INFLUENCER?

UNO CHE {INFLUENZA)...

T ERA
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LA SOUBRETTE E POPOLARE
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IL MEGCANICO E CREDIBILE
i} y:’f ‘ ’_ﬂ“ f’ f/,.u ,,a

I 4
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NESSUNO DI QUESTI E UN INFLUENCER, QUINDL...

T ERA



NEWS COME FARE CONOSCERE SCEGLIERE SOLUZIONI INFO INNOVAZIONI CASE HISTORY

L'AUTORE DI QUESTO BLOG

Sono nato e vivo a Monza. Un diploma di Grafico
Pubblicitario e uno di Perito Commerciale. Sogno
una laurea in Sicurezza Informatica e sto
studiando per ottenerla. Marito di Tiziana, padre

Cinque consigli dannatamente buoni per ottenere solo il HiErancesea. Midppassionanollians; B

meglio dalla telefonia aziendale comunicazione e (naturalmente) le tecnologie.

Siamo sinceri, le compagnie telefoniche (tutte) non godono di grande stima da parte dei
consumatori, purtroppo. Le denunce e i reclami per disservizi e anomalie contrattuali sono
all'ordine del giorno in questo settore; | CORECOM (Comitati Regionali per le Comunicazioni) e le

associazioni dei consumatori, sono spesso chiamati a dirimere complicate controversie, e anche
Sui ... ISCRIVITI AL BLOG TELEFONIAFACILE+

RUDYBANDIERA



newsenergia
el

yovabilie a 1te

Home Info ’ Contatti ‘ Prove Protezioni di Interfaccia e Generali

Disponibile sul portale produttori Enel la sezione

dedicata allinvio dei documenti relativi all'adeguamento

Delibera 786

2017

News Approfondimenti

Analisi Termografiche Collaudi Fotovoltaico [

Visite
Facebook
Twitter

Rss Feed

*%% PROVE IN CAMPO *x*%

PROVE IN CAMPO DI SISTEMI DI
PROTEZIONE DI INTERFACCIA $PI
E DI PROTEZIONI GENERALI MT

NORME CEIl 0-21
NORME CEIl 0-16
PREVISTE DALLE NORME CEI 0-16

E DALLE NORME CEI 0-21 PER IMPIANTI
DI POTENZA NOMINALE SUPERIORE A 6kW

CLICCA QUA PER
ULTERIORI INFORMAZIONI
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NS

CARADONNA
#O DELW
Home - Blog Design Innovation Vision #0OtticoDelWeb About Me

Per ogni sguardo nel mondo esiste un paio di occhiali che aspetta solo
di essere indossato.

NS

RUDYBANDIERA



GOME LI POSSIAMO IDENTIFICARE?
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POPOLARITA

IL BANALE NUMERO DI FOLLOWER

T ERA



GCANALI DI PRODUZIONE

T ERA



INGAGGIO (QUINDI) INFLUENZA

T ERA



LA VOSTRA MISSIONE

T ERA



ORGANIZZAZIONE / GESTIONE / AGGIORNAMENTO DELLE
INFORMAZIONI SULL'OFFERTA TURISTICA LOCALE. QUALIFICAZIONE
DEI SERVIZI E DEI PRODOTTI LOCALI

T ERA



PROMOZIONE / MARKETING / VENDITA DELL'OFFERTA TURISTICA
INTEGRATA ATTRAVERSO: INNOVATIVI CANALI DIGITALI,
MONITORAGGIO DELLA DOMANDA E DELL'OFFERTA, CREAZIONE DI
UN NETWORK RELAZIONALE, SVILUPPO E PROMOZIONE DI FORME DI
TURISMO SOSTENIBILE

T ERA



SEGMENTAZIONE DEL MERCATO, PROMOZIONE E DISTRIBUZIONE.

T ERA



NEI TEMPI ANTICHI DETENEVA IL POTERE CHI AVEVA ACCESSO
ALLE INFORMAZIONI.

OGGI AVERE POTERE SIGNIFICA SAPERE COSA IGNORARE

Da "Homo Deus” o1 Yuuar Noan HARARI

T ERA



| VOSTRI OBIETTIVI

T ERA



ACCOGLIENZA E SODDISFAZIONE DEL TURISTA

T ERA



QUALITA PROGETTUALE E PROFITTABILITA PER L'OPERATORE
TURISTICO

T ERA



COINVOLGIMENTO A VANTAGGIO DELLE COMUNITA OSPITANTI E
BRAND DI TERRITORIO [AWARENESS)

T ERA



RISPETTO E PROTEZIONE DELL AMBIENTE

T ERA
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DISTRETTO TURISTICO “ALTOPIANO DELLA SILA™:

T ERA



RISPETTO E PROTEZIONE DELL AMBIENTE

T ERA



IL SALENTO

T ERA



UNO DEI CAPITOLI D'ENTRATA ECONOMICR PIU IMPORTANTE
RISULTA ESSERE IL TURISMO: LE BELLEZZE DEL TERRITORIO, ED |
NUMEROSI EVENTI E INTRATTENIMENTI PROPOSTI, RENDONO IL

SALENTO UNA META TURISTICA SEMPRE PID AMBITA, NON SOLO A
LIVELLO NAZIONALE

T ERA



CANNOLE

T ERA



UN PICCOLO PAESE IN PROVINCIA DI LECCE, DOVE ALLINGRESSO
DEL PAESE CAMPEGGIA LR SCRITTA “IL PRESE DELLE LUMACHE"

T ERA



ATTORNO A QUESTO ANIMALETTO A GANNOLE SI E COSTRUITA UNA

NARRAZIONE CUI HANNO FATTO SEGUITO EVENTI GASTRONOMICI E

OGGI E FACILE INCONTRARE QUALCHE TURISTA CHE DOPO AVERLO
VISITATO RITIENE CHE GANNOLE SIA IL PAESE DELLE LUMACHE

T ERA



MR LE LUMACHE DI GANNOLE NON SONO DIVERSE DA QUELLE DEGL
ALTRI PRESI SALENTINI, NON SONO UNA TIPICITA, UNA VARIETA,
NIENTE DI TUTTO QUESTO. SEMPLICEMENTE SI E IMPOSTA UNA
NARRAZIONE CHE, DIVENTANDO PREDOMINANTE, HA FATTO Si CHE
PER IL TURISTA E GANNOLE IL PAESE DELLE LUMACHE

T ERA



IL GAMBIAMENTO COMPRENDE MOLTE
NUOVE TECNOLOGIE

|||||||||||||||||



METAVERSO

RUDYBANDIERA
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METAVERSO E UN TERMINE CONIATO DA NEAL
STEPHENSON NEL ROMANZO CYBERPUNK
SNOW CRASH (1992)

UNO SPAZIO TRIDIMENSIONALE ALL'INTERNO
DEL QUALE PERSONE FISIGHE POSSONO
MUOVERSI, CONDIVIDERE E INTERAGIRE
ATTRAVERSO AVATAR PERSONALIZZATI

|||||||||||||||||



MATTHEW BALL E PARTNER DI MAKERS FUND,
IL PIU GRANDE FONDO DI INVESTIMENTO AL
MONDO DEDICATO ALL'INTRATTENIMENTO E Al
VIDEOGIOCHI.

E' STATO RESPONSABILE DELLA STRATEGIA
GLOBALE DI AMAZON STUDIOS ED E
CONSIDERATO IL PIU GRANDE TEORICO
ESPERTO DI METAVERSO

|||||||||||||||||



BALL DIGE CHE IL METAVERSO, PER
ESSERE TALE, DEVE SODDISFARE 7
CARATTERISTIGHE PECULIARI

|||||||||||||||||



1- PERSISTENTE

RUDYBANDIERA
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1- PERSISTENTE
2- SINCRONO
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1- PERSISTENTE
2- SINCRONO

3- NESSUN LIMITE DI UTENTI
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1- PERSISTENTE
2- SINCRONO
3- NESSUN LIMITE DI UTENTI
4- ECONOMIA REALE
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1- PERSISTENTE
2- SINCRONO
3- NESSUN LIMITE DI UTENTI
4- ECONOMIA REALE
5- INTEROPERABILITA
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1- PERSISTENTE
2- SINCRONO
3- NESSUN LIMITE DI UTENTI
4- ECONOMIA REALE
5- INTEROPERABILITA

6- RETI PUBBLICHE E PRIVATE
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1- PERSISTENTE
2- SINCRONO
3- NESSUN LIMITE DI UTENTI
4- ECONOMIA REALE
5- INTEROPERABILITA
6- RETI PUBBLICHE E PRIVATE
1- CONTENUTI ED ESPERIENZE GENERATE DAGLI UTENTI

RUDYBANDIERA
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ESISTONO MOLTI METAVERSI:
SANDBOKX, DECENTRALAND, ROBLOK, VRCHAT,
SOMNIUM SPACE, SEGOND LIFE, DVISION
NETWWORK...

MA NESSUNO RISPETTA TUTTE
LE 7 GARATTERISTICHE

|||||||||||||||||



FACGIAMO UN PO’ DI ESEMPI CONGRETI DI
AZIENDE E METAVERSO

RUDYBANDIERA
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‘GUCCI TOWN', QUARTIERE VIRTUALE
NELL'EGOSISTEMA DELLA PIATTAFORMA
ROBLOX

|||||||||||||||||



SEMPRE GUGCI APRE NEL METAVERSO
SANDBOXE LA LAND PRENDE IL NOME DI
GUCCI VAULT

[CHIUSA IL 9 NOVEMBRE)

RUDYBANDIERA
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BALENCIAGA HA GREATO DEI CAPI
APPOSITAMENTE PER GLI AVATAR DI FORTNITE

|||||||||||||||||



NIKE HA EDIFICATO LA SUA CITTA
IMMAGINARIA: NIKELAND, SU ROBLOK
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ADIDAS VENDE GLI NFT (NON FUNGIBLE TOKEN)
DELLA LINEA "INTO THE METAVERSE» SU OPEN
SEA

|||||||||||||||||



SEMPRE ADIDAS HA ACQUISTATO UN TERRENO
IN SANDBOX PER GOSTRUIRE LA LAND
ADIVERSE
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ZUCKERBERG HA PUNTATO TUTTO SU UN
NUOVO MONDO ANCORATUTTO DA
GCOSTRUIRE.

IL METAVERSO DI META NELL'ULTIMO
TRIMESTRE E GOSTATO 3,7 MILIARDI DI
DOLLARI MA, DI FATTO, NON G'E

|||||||||||||||||


https://www.corriere.it/tecnologia/22_novembre_09/meta-licenzia-11-mila-dipendenti-zuckerberg-dobbiamo-essere-piu-snelli-0e45b9c7-1010-4f81-bcc4-dd387ec51xlk.shtml

IL METAVERSO SARA DI CERTO REALTA MA AL
MOMENTO SONO MOLTI E QUELLI CHE
PERFORMANO SONO VIDEOGAME
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13 TIPI DI REALTA DIGITALE
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LA REALTA
VIRTUALE (VR)
ANNULLA CI0 CHE
S| TROVA
NELL'AMBIENTE
REALE, DANDO LA
SENSAZIONE DI
TROVARSI IN UN
ALTRO LUOGO

RUDYBANDIERA
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Shopping center =~
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Medical shop = MK
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LA REALTA
~ AUMENTATA (AR)
SOVRAPPONE
IMMAGINI E TESTIA
CI0 CHE L'UTENTE
VEDE INTORNO A SE,
SENZA 0SCURARLO
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